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Subzero valt op tussen de opvallers

Sombarie

e |

(fotografie: Wim van Gelderen)

aan het Damrak”

Aan het Damrak in Amsterdam exploiteert Subzero, onderdeel van de sneakerketen Frontrunner, al enige tijd een spectaculaire
winkel in een monumentaal pand. Directeur Bas Behm vindt het een logische keuze om deze winkel te situeren aan deze straat,

die immers de toegangspoort van onze hoofdstad is.

Mede door de visuele bombarie van de her en der aanwezige souve-
nirshops is er een constante stroom van toeristen en passanten en
het is nu juist die snelle hectiek die bij Subzero past. “Om bij al die
overdaad aan knallende winkels een toevallige passant nog te kun-
nen boeien, moet je echter wel een dominant antwoord geven op alle
omliggende poeha”, zegt Behm vol overtuiging.

Steeds op zoek
Het pand, waarin Subzero is gevestigd, beschikt over verschillende
verdiepingen, waarvan er twee als winkelruimte worden gebruikt.

Op de begane grond wordt zowel een sneakercollectie als kleding
gepresenteerd. “We zijn steeds op zoek naar de juiste items. Ons boeit
met name het grensgebied tussen sport en mode. Subzero is een
lifestyle warenhuisje met een mix van sport, jeans, designerlabels en
gerelateerde producten. Het aanbod moet precies bij onze doelgroep
aansluiten”. Die beoogde klanten zijn tussen de 25 en 40 jaar, hebben
een grote mate van interesse voor lifestyle en design en zijn bereid daar
relatief veel geld voor uit te geven. Het voldongen feit, dat er nagenoeg
geen onderscheid meer is tussen sport en mode (wat kleding betreft
althans) wordt bij Subzero met veel overtuiging benadrukt. )
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In één oogopslag

Aan Rob Hoogendijk van Dastro Retailconcepten werd gevraagd er
iets bijzonders van te maken. Teneinde het te ontwikkelen concept
op een zo breed mogelijke basis te kunnen opbouwen, werden er
eerst diverse moodboards ontwikkeld. Deze verschillende sfeer-
beelden met klinkende namen als ‘Retro’, ‘Nightclub’, ‘Plastic
Fantastic’, ‘High Fashion’ en ‘Industrial’ hadden alle betrekking
op het assortiment van Subzero, de doelgroep en de bijbehorende
interesses. Er werd unaniem voor ‘Nightclub’ gekozen: sport, gepre-
senteerd in een nachtclub ambiance. Het resultaat liegt er niet om.
Honderden passanten weten in één oogopslag waar het bij Subzero
allemaal om draait. Buiten wordt je blik al gevangen door een opval-
lende wand. Sneakers worden op een eigenwijze manier gepresen-
teerd in vierkante, verlichte boxen. Tegen een zwarte achtergrond
geeft dat een bijna fluorescerend effect.

Fascinerende sfeer

Eenmaal binnen ben je in een totaal andere wereld beland. Je loopt
over een rubberen vioer met kleurige, naar achter toe afbuigende
banen. Midden in de winkel wordt door middel van een doorkijkje in
de vloer al een voorproefje gegeven van wat je in het souterrain kunt
verwachten. Zwarte wanden, met net niet doorlopende witte strepen
en hoe verder je de winkel inloopt, vermeerderen deze strepen zich
voor een optimale presentatie van het assortiment. In deze strepen
is namelijk een uitermate flexibel presentatiesysteem verwerkt. De
vroegere liftschacht alsmede de paskamers zijn volledig ingepakt
in grote, bronsgecoate spiegelwanden. De witlederen bankjes en
de balie hebben dezelfde vormgeving als de verlichte boxen. De
chromen spots en de half opengewerkte witte hanglampen maken
deze verrassende ruimte compleet. Een enorme, drie etages hoge

inspirator voor de naam Dastro Retailconcepten. Het ontwerpbu-
reau is opgericht door Rob Hoogendijk, die plusminus 15 jaar lang
als interieurarchitect bij gerenommeerde interieurbedrijven heeft
gewerkt. Hij heeft ervaring in diverse branches, waaronder die van
de mode, schoenen, apothekers, automobiel, telecom, parfumerie,
juweliers en opticiéns. Dastro is gespecialiseerd in retaildesign en
weet van elke winkel iets bijzonders te maken. Het doel is om binnen
de functionele eisen die een winkel stelt, te komen tot verrassende en
originele oplossingen. De uitdaging is om unieke retailconcepten te
ontwikkelen waarbij de investering verantwoord moet zijn. Duidelijke
afspraken en eenvoudig overleg zijn het motto van het bureau.
Gewerkt wordt ondermeer voor Front Runner, Subzero, Maggy's

Urban-graphic wand, aangelicht door in kleur verspringende led
verlichting, vormt de verbindende factor tussen de verdiepingen.
Eenmaal in de kelder aangekomen, wordt de fascinerende sfeer
nog verder uitgediept. Het souterrain is geheel uitgevoerd in heftig
nachtclub rood. Aan de wanden en op de vloer zijn sculptural vitri-
nes geplaatst. Deze lijken als het ware uit de wanden en uit de vloer
getrokken. Deze ruimte is bewust exclusief gehouden en exclusieve
designerlabels en gerelateerde lifestyle producten worden hier dan
ook volop gepresenteerd.

Goed lopende formule

De klant kan de beleving als het ware voelen en hij is in staat al
het moois te bekijken. Pas indien hulp écht gewenst is kan er
een verkoper worden ingeschakeld. Behm tot slot: “Het heeft ons
veel tijd gekost het assortiment te optimaliseren. Nu we een jaar
op deze locatie draaien met het niet doorsnee publiek, kunnen
we zeggen dat we er in geslaagd zijn een goed lopende formule
neer te zetten. Voor ons was het erg prettig dat er binnen het door
Dastro ontwikkelde concept, voldoende speelruimte aanwezig was
om deze ontwikkeling door te voeren. De aanpassingen worden
zonder probleem door de winkel gedragen. We zijn nu zover
om een tweede Subzerowinkel conform dit concept te ontwik-
kelen. Deze zal aan het eind van 2008 worden geopend”. o

Gastro, een Spaans interieurarchitect uit de 16-de eeuw, werd dD

kMode, Coolblue en MediZorg. J
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